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Trade marketing y gestion de ventas

La especializacion forma a profesionales con una perspectiva estratégicay
practica en el diseno. Seran capaces de analizar el mercado y la
competencia, identificar oportunidades y disenar estrategias efectivas para
mejorar la rentabilidad y eficiencia de los canales de ventas.

Ademas, podran responder de manera oportuna y eficiente a las
necesidades y objetivos comerciales y empresariales a través de un correcto
plan de Trade Marketing, liderando equipos y tomando decisiones
informadas en un entorno empresarial cambiante y competitivo.

Duracion de la Certificacion
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¢ A quién esta dirigido?

@ |2 » Estudiantes, profesionales y ejecutivos que deseen
= sistematizar conocimientos referidos al Marketing de
i°Rh Canales.

» Empresarios y/o emprendedores que tengan el desafio del
desarrollo de Canales de Distribucion y la implementacion
de Estrategias Comerciales en el Punto de Venta.

* Publico en general interesados en adquirir conocimientos
de Trade Marketing.

¢, Que certificado obtengo?

- Certificado de Especializacion en Trade Marketing y
Gestion de Ventas a nombre de Certus
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Trade marketing y gestion de ventas

Modulo Contenido

« Definicion e Importancia del Trade
Marketing.

- Elementos estratégicos y estrategias
de Trade Marketing.

- Analisis del canal, clientes, situacion
de marcas en el canal y el segmento.

« Analisis DAFO. Plan estratégico. Plan
1 Trad? de accidn tactico. Mix de Trade
Marketing Marketing. Reparto de recursos.

* Programas de trade marketing:
Estructura, indicaciones de medicion
de impacto, Sell in - Sell out.

* Benchmarking de las estrategias de la
competencia para la generacion de
acciones de Trade Marketing
ganadoras en el PDV.

. Comprension del cliente.

« Shopper experience: La importancia de
un marketing de experiencias.

 Principios basicos, merchandising visual
y exhibiciones en el punto de venta.

« Merchandising visual: disposicion
exterior, ambientacion, carteles,
precios, pop, muebles. Recorrido

Gestién del interior: lay out, ubicacidon estratégica,

2 . . cross merchandising. Organizacion de

merchandising mercaderia: facing & store check.

« Ambientacion, linea y definicion de
productos a contemplar.

« Merchandising de gestion: estudio de
mercado, rentabilidad de espacios,
gestion de surtido y rentabilidad de la
comunicacion.

» Caso practico en clase: Plan de
Merchandising.

. Elementos de Activaciones de marca.

« La promocion como un proceso de ventas.
* Planeacion de la campaia de activacion.

* Nuevas Tendencias del Marketing en

Distribucion.
Activaciones de « Fases de implementacion de
marcay gesti(m promociones en el PDV: Branding y
3 promocional en el cumplimiento del lineamiento de marca,

brandeado y exhibiciones de producto,
importancia y tipos de material POP
segun punto de venta y merchandising.

PDV (ATLy BTL)

- Categorizacion de clientesy
estructuracion de categorias en el PDV:
Definicion de cuentas claves.

 Inteligencia Comercial.

« Soporte de la fuerza de ventas,
impulsadores, mercaderistas y
promotores de ventas.

« Funciones principales y criterios de
seleccion.

« Gestion, conduccion y pautas de desarrollo.

Y » Laimportancia de la promotoriay el
Gestion de correcto liderazgo de la FF.VV en el punto

L promotoresy de venta.
mercaderistas « Criterios de medicion y motivacion.

» Principales KPIs y gestion de resultados via
indicadores: Visitas, quiebre, market share,
precios, mix de productos, ROI, ticket
promedio.

» Elaboracion del presupuesto anual de
Trade Marketing.

« Presentacion de proyecto final.

Te acompanamos en tu ruta de aprendizaje

¢ Qué es meidei? Un sistema digital de acompafiamiento personalizado,
que orienta al estudiante a resolver dudas de forma inmediata durante
su programa de capacitacion. Asimismo, el estudiante tendra una guia
permanente llamada Lucia y recibira pistas o microcontenidos que
mejorara su experiencia de aprendizaje.

¢ Por qué elegir Certus?
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Mas de 27 ainos Clases en vivo Docentes

de experiencias que se quedan expertos de
grabadas primer nivel
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Material adicional Horarios
para complementar flexibles
tu aprendizaje

Lima (01)2020900 (f) (W) @) (in) certus.edu.pe




